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	 впорядкування в інтересах країни в цілому 
прав, функцій та відповідальності в процесі ви-
бору способів і умов залучення та використан-
ня коштів інвесторів.

Немаловажним для залучення в економіку заоща-
джень таких інвесторів є зростання довіри населення до 
все більшого числа фінансових інститутів, розширення 
кола використовуваних інструментів і тим самим більш 
активне залучення заощаджень населення в інвестицій-
ний процес. Наслідком цього має з'явитися підвищення 
інвестиційної культури населення, поступове позбав-
лення від прив'язки заощаджень до валюти, широко ви-
користовуваного населенням для підтримки збережен-
ня своїх заощаджень.			                    
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Конкурентоспособность (КСП) является много
уровневой иерархической категорией. Её уровни 
обусловлены разнообразием объектов исследо-

вания, среди которых выделяют государство, отрасль, 
регион, продукция, предприятие. Поскольку именно на 
уровне предприятий производится наибольшая доля 
ВВП государства, КСП предприятий – важнейшая со-
ставляющая КСП государства в целом. Если раньше 
важнейшим фактором успешного функционирования 
предприятия считалось получение максимальной при-
были, то сейчас на первый план выходит способность 
обеспечить высокий уровень КСП предприятия.

Высокий уровень КСП предприятий зависит не 
только от потенциальных возможностей предприятия, 
его сильных сторон, а также зависит от чёткого понима-
ния руководством предприятия концепции самой КСП 
предприятия. Существует много определений термина 
«КСП предприятия». В самом общем виде это понятие 
определяется как конкурировать, то есть бороться, или 
противостоять чему-либо [1].

Необходимо различать КСП предприятия, под ко-
торой понимается его способность использовать свои 
сильные стороны для приобретения определенного по-
ложения на рынке, и КСП продукции, которая предпо-
лагает наличие совокупности свойств, обеспечивающих 
её успех на рынке по сравнению с аналогичными товара-

ми, выпускаемыми другими предприятиями [13]. КСП 
продукции является необходимым, но недостаточным 
условием КСП предприятия. КСП продукции изучается 
по каждому ее виду, а КСП предприятия охватывает все 
виды продукции, которые производит предприятие.

Теоретическим и практическим вопросам по КСП 
предприятия посвятили свои работы много зарубежных 
и отечественных учёных и практиков. Целесообразно 
привести определения КСП предприятия некоторых ав-
торов для дальнейшего анализа этого термина (табл. 1).

На основе сравнения вышеприведённых опреде-
лений можно сделать следующие выводы.

1. Отсутствует единое понимание термина «КСП 
предприятия». Разнообразие определений КСП пред-
приятия связано с разнообразием целей, которые пре-
следуют авторы в своих исследованиях. Одни авторы 
рассматривают понятие КСП предприятия в контексте 
той доли рынка, которую занимает предприятие, дру-
гие – в контексте развития предприятия и его возмож-
ности получать новые конкурентные преимущества.

2. Большинство авторов связывают КСП пред-
приятия со способностью выдерживать конкуренцию с 
аналогичными предприятиями на рынке.

3. КСП предприятия может быть только относи-
тельной величиной по отношению к конкурентам или 
эталонному предприятию.

4. Уровень развития рынка, на котором действует 
предприятие, оказывает значительное влияние на уро-
вень его КСП. Чем он выше, тем больше вероятность, 
что предприятие, которое проводит оценку своей кон-
курентоспособности, может повышать её уровень.
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Таблица

Обзор определений КСП предприятий

№ Определение Автор

1 2 3

1

Способность предприятия на основании существующих технологий, кадров, орга-
низации производства и управления, обеспечения высокой деловой активности, 
достижения более выгодных условий производства и сбыта создавать конкуренто-
способную продукцию и тем самым получать прибыль

В. И. Кушлин, 
В. П. Чичканов [20]

2

Свойство объекта, характеризующееся степенью удовлетворения потребности по 
сравнению с аналогичными объектами, представленными на данном рынке. КСП 
определяет способность выдерживать конкуренцию по сравнению с аналогичными 
объектами на данном (внутреннем или внешнем) рынке

Р. А. Фатхутдинов [19]

3
Способность к реализации конкурентных преимуществ, которые позволяют ему 
эффективно развиваться по сравнению с другими предприятиями на внутреннем 
и внешнем рынках

Ю. Б. Иванов, А. Н. Тищенко [6]

4 Способность страны или фирмы продавать свои товары Р. Мейсон [9]

5
КСП предприятия определяет реальную и потенциальную способность предприя-
тия путем эффективного использования своего потенциала производить и сбывать 
конкурентоспособные товары (услуги)

Ю. А. Симех [17]

6 КСП предприятия определяется относительно его приспособляемости к изменени-
ям на том или ином рынке за длительный период времени А. Л. Денисова, Т. М. Уляхин [3]

7

Способность выдерживать конкуренцию по сравнению с аналогичными объектами 
на данном рынке. Она показывает уровень развития данной фирмы по сравнению 
с уровнем развития конкурентных фирм по степени удовлетворения своими това-
рами потребностей людей и по эффективности производственной деятельности

Л. С. Егорова, А. А. Макарычев 
[4]

8

Способность противостоять на рынке другим производителям и поставщикам ана-
логичной продукции (конкурентам) как по степени удовлетворения своими товара-
ми или услугами конкретной общественной потребности, так и по эффективности 
производственной деятельности

Г. Я. Киперман [15]

9

Способность предприятия к эффективному использованию имеющихся факторов 
производства: интеллектуального, физического (производственного), финансового, 
природного, человеческого капиталов с целью противостояния внешним негатив-
ным воздействиям для достижения поставленных стратегических целей компании

Р.Е. Мансуров [7]

10 Уровень комплектности предприятия по отношению к другим предприятиям или 
как совокупность преимуществ перед конкурентами Л. В. Соколова [18]

11
Реальная и потенциальная возможности фирм в существующих для них условиях 
проектировать, изготовлять и сбывать товары, которые по ценовым и качественным 
характеристикам более привлекательны для потребителей, чем товары конкурентов

Всемирный экономический 
форум [10]

12

Относительная характеристика, которая выражает отличия развития данной фир-
мы от развития конкурирующих фирм по степени удовлетворения своими товара-
ми потребностей людей и по эффективности производственной деятельности. КСП 
предприятия характеризует возможности и динамику его приспособления 
к условиям рыночной конкуренции

М. Мескон, М. Альберт,  
Ф. Хедоури [11]

13
Способность фирмы, компании конкурировать на рынках с производителями 
и продавцами аналогичных товаров путем обеспечения более высокого качества, 
доступных цен, создания удобства для покупателей, потребителей

Г. Л. Азоев, П.С. Завьялов,  
Л. Ш. Лозовский [8]

14

Реальная и потенциальная способность компании, а также имеющихся у них для 
этого возможностей проектировать, производить и сбывать товары, которые по 
ценовым и другим характеристикам в комплексе более привлекательны для потре-
бителя, чем товары конкурентов

Ю. Б. Рубин [14]

15

Возможности использовать предприятиями свои сильные стороны для приобрете-
ния определенного положения на рынке. Основными факторами, которые опреде-
ляют КСП компании, является ее стратегия, ресурсы (материальные и нематериаль-
ные), доля рынка, эффективность менеджмента, способность к самообучению 
и инновациям

В. Реген [13]

16
Обобщающая характеристика деятельности хозяйствующего субъекта, которая 
отражает уровень эффективности использования экономических ресурсов конку-
рентами

Ф. В. Зиновьев [5]
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5. На КСП предприятия значительное влияние 
оказывает уровень научно-технического развития и 
инновационной деятельности. Некоторые авторы счи-
тают, что именно уровень инновационной деятельности 
оказывает решающее влияние на уровень КСП пред-
приятия.

6. КСП предприятия связывают со способностью 
предприятия адаптироваться к краткосрочным и долго-
срочным изменениям, происходящим на рынке.

7. Некоторые авторы связывают КСП предприя-
тия с его потенциалом. Однако следует отметить, что 
потенциал предприятия – это всё, что может быть ис-
пользовано для улучшения своей деятельности, однако, 
на данный момент не используется. КСП предприятия 
является более конкретным показателем, который по-
казывает уровень успешного функционирования пред-
приятия на определённый момент.

8. В рассмотренных определениях мало внимания 
уделяется влиянию интеллектуального капитала и инве-
стиционной деятельности на КСП предприятия.

9. «КСП предприятия» и «КСП продукции» – раз-
ные термины, которые характеризуются различными 
показателями. Однако они являются взаимосвязанны-
ми: предприятие не может быть конкурентоспособным, 
если его продукция не является конкурентоспособной. 
То есть, способность предприятия выпускать конкурен-
тоспособную продукцию, которая будет удовлетворять 
общественные потребности, иметь высокий уровень ка-
чества, а также, которую можно сбыть является необхо-
димым условием высокого уровня КСП предприятия.

10. Уровень КСП предприятий может быть глав-
ным критерием привлекательности предприятия для 
инвесторов.

На основе вышеприведенного обзора можно 
сформулировать следующее определение: КСП пред-
приятия – это относительная характеристика, которая 
определяет способность предприятия вести борьбу за 
рынок с другими предприятиями, а также получать но-
вые конкурентные преимущества путем эффективного 
использования всех видов ресурсов.

Основными факторами, определяющими КСП 
предприятия, являются: качество и способность продук-
ции предприятия удовлетворять потребности потреби-
телей, наличие эффективной стратегии, активная инно-
вационная деятельность, эффективная реклама, высокий 
уровень технологии и техники, уровень развития конку-
рентной среды, в которой функционирует предприятие, 
наличие надежных источников инвестирования. 

Таким образом, анализ литературных источников 
показал, что не существует общепринятого опре-
деления КСП предприятия, а соответственно, не 

существует и общепринятого набора факторов, с помо-
щью которых можно оценить КСП предприятия.          
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В умовах економіки знань творчі здібності пра-
цівників, знання, інформація, новітні технології, 
інтелектуальна праця стають стратегічними фак-

торами економічного розвитку національних економік. 
У зв’язку із цим, дослідження сутності категорії інтелек-
туальної власності як одного із головних пріоритетів 
соціально-економічних перетворень в умовах економі-
ки знань привертає увагу багатьох дослідників та зали-
шається актуальним. 

Серед науковців, які розглядають теоретичні осно-
ви інтелектуальної власності, необхідно назвати пра-
ці таких учених як В. Д. Базидевич [1], А. О. Бояр [2],  
П. М. Цибульов [3], В. П. Чоботарьов [3], В. Г. Зінов [3], 
Ю. Суіні [3], І. В. Лазня [4], В. О. Рибалкін [4], О. О. Стри-
жак [5] та ін. Разом з тим аналіз опублікованих за да-
ною тематикою робіт дозволив зробити висновок про 
те, що в науковій літературі категорія «інтелектуальна 
власність» досліджується в межах окремих аспектів її 
сутності. Зважаючи на те, що категорія «інтелектуальна 
власність» є складною та багатоаспектною, метою до-
слідження є аналіз та узагальнення існуючих підходів до 
визначення її сутності.

Для дослідження основних характеристик сутнос-
ті інтелектуальної власності було використано морфо-
логічний аналіз, сутність якого полягає в систематично-
му пошуку можливих варіантів вирішення поставленої 
проблеми або реалізації проблеми шляхом комбінуван-
ня основних структурних елементів чи ознак. У табл. 1 
наведено визначення сутності інтелектуальної власно
сті за основними категоріями.

Отже, проведений аналіз сутності інтелектуальної 
власності дозволив виявити, що сучасні дослідники ви-
значають категорію «інтелектуальної власності» як:

	 власність на результати інтелектуальної діяль-
ності, продукти розумової творчої праці, які 
відповідають вимогам чинного законодавства і 
мають правову охорону;

	 систему відносин щодо привласнення ідеаль-
них об'єктів, виражених в об'єктивованих ін-
телектуальних продуктах, втілених у науково-
технічній та літературно-мистецькій творчості, 
що індивідуалізують їх суб'єктів;

	 права на результати розумової діяльності лю-
дини у науковій, художній, виробничій та інших 
галузях, які є об'єктами цивільних правових 
відносин у частині права кожного громадяни-
на володіти, користуватись і розпоряджатися 
результатами своєї інтелектуальної творчої ді-
яльності;

	 результат інтелектуальної творчої діяльнос-
ті, втілений у певну об'єктивну форму та може 
бути відтворений, вільно розмножений і відчу-
жений від творця;

	 відносини належності, володіння, розпоряджен
ня та використання продуктів інтелектуальної 
діяльності;

	 сукупність виключних прав стосовно нематері-
альних об'єктів (продуктів інтелектуальної праці), 
які мають економічну цінність і здатність вільно 
відчужуватись із урахуванням обмежень, вста-
новлених з метою захисту особистих прав твор-
ців відповідних об'єктів та суспільства в цілому.

Таким чином, дослідження сутнісних характе-
ристик категорії «інтелектуальна власність» та 
аналіз наукової літератури дозволили виявити 

основні підходи до визначення її сутності. Перший під-
хід – економіко-правовий – визначає інтелектуальну 
власність як сукупність виключних прав на результа-
ти творчої діяльності та засоби індивідуалізації в галу-
зі виробництва, науки, техніки, літератури, мистецтва, 
аудіовізуальної, виконавчої та інших видах діяльності.  
У межах другого підходу – соціально-економічного – ін-
телектуальна власність розглядається як сукупність сус-
пільних відносин, які повинні забезпечити справедливу 
рівновагу між правами авторів і інтересами суспільства 
відносно доступу до результатів інтелектуальної діяль-
ності та їх економічного використання. Третій підхід – 
етико-економічний, за яким інтелектуальна власність 
розглядається як ідеальне творіння, яке володіє новиз-
ною, може реалізувати комерційну вартість творчої ідеї та 
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