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Андріїв Н. М. Сутність та особливості підприємництва в системі внутрішньої торгівлі України
Метою статті є обґрунтування наукових поглядів на проблему сутності підприємництва в системі внутрішньої торгівлі з виділенням його 
характерних ознак, функцій та видів. Досліджено погляди вчених на проблему сутності підприємництва. Виявлено певні дискусійні положення, зо-
крема звуження підприємницької діяльності до ініціативної без утворення юридичної особи; будь-якої діяльності, спрямованої на отримання при-
бутку; будь-якої господарської діяльності. Використовуючи системний підхід, розкрито сутність внутрішньої торгівлі як підсистеми національ-
ної економіки, що формується сукупністю відповідних елементів. Обґрунтовано, що підприємництву в системі внутрішньої торгівлі властиві 
ознаки, які притаманні підприємництву загалом (самостійність, ініціативність), а також ознаки, що характеризують лише підприємництво в 
cистемі внутрішньої торгівлі. Ними є: ризиковість, легітимність, гнучкість, мобільність суб’єктів підприємництва, високий рівень інформова-
ності. На підставі ґрунтовного аналізу запропоновано соціально-економічні функції підприємництва в системі внутрішньої торгівлі. 
Ключові слова: підприємництво, внутрішня торгівля, підприємництво в системі внутрішньої торгівлі, суб’єкти, оптова торгівля, роздрібна 
торгівля.
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Андриив Н. Н. Сущность и особенности предпринимательства  

в системе внутренней торговли Украины
Целью статьи является обоснование научных взглядов на проблему 
сущности предпринимательства в системе внутренней торговли с 
выделением его характерных признаков, функций и видов. Исследо-
ваны взгляды ученых на проблему сущности предпринимательства. 
Выявлены определенные дискуссионные положения, в частности су-
жение предпринимательской деятельности до инициативной без 
образования юридического лица; любой деятельности, направленной 
на получение прибыли; любой хозяйственной деятельности. Исполь-
зуя системный подход, раскрыта сущность внутренней торговли 
как подсистемы национальной экономики, формируемой совокупно-
стью соответствующих элементов. Обосновано, что предпринима-
тельству в системе внутренней торговли свойственны признаки, 
присущие предпринимательству в целом (самостоятельность, ини-
циативность), а также признаки, характеризующие только предпри-
нимательство в системе внутренней торговли. Ими являются: ри-
скованность, легитимность, гибкость, мобильность субъектов пред-
принимательства, высокий уровень информированности. На осно-
вании проведенного анализа предложены социально-экономические 
функции предпринимательства в системе внутренней торговли.
Ключевые слова: предпринимательство, внутренняя торговля, пред-
принимательство в системе внутренней торговли, субъекты, опто-
вая торговля, розничная торговля.
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Andriyiv N. M. Essence and Features of Entrepreneurship in the Internal 

Trade System of Ukraine
The article is aimed at substantiation of scientific views on the issue of essence 
of entrepreneurship in the internal trade system, allocating its characteristic 
features, functions, and types. Views of scholars on the issue of essence of en-
trepreneurship have been researched. Certain controversial provisions have 
been identified, in particular narrowing of entrepreneurial activity down to an 
initiative without formation of the legal person; any activity aimed at making 
profit; any economic activity. Using the systematic approach, the essence of 
internal trade as a subsystem of the national economy, generated by a com-
bination of matching elements, has been disclosed. It has been substantiated 
that entrepreneurship in the internal trade system is characterized by the at-
tributes inherent in entrepreneurship as a whole (autonomy, initiative), as 
well as attributes that characterize the entrepreneurship in the internal trade 
system as such. They are: riskiness, legitimacy, flexibility, mobility of entities 
of entrepreneurship, high level of informedness. On the basis of the carried 
out analysis, the socio-economic functions of entrepreneurship in the internal 
trade system have been proposed.

Keywords: entrepreneurship, internal trade, entrepreneurship in the system 
of internal trade, entities, wholesale trade, retail trade.
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Підприємництво як складний економічний і со-
ціальний феномен досліджували вчені не одного 
покоління. В Україні з часів незалежності науковці 

самостійно почали здійснювати дослідження підприємни-
цтва. З’являються нові визначення як в економічній, так і 
в юридичній літературі, що розкривають сутність поняття 
підприємництва як загалом, так і у різних сферах еконо-
мічної діяльності, зокрема у сфері внутрішньої торгівлі. 

Відомий учений З. Варналій пояснює підприєм-
ництво як економічну категорію, особливий тип госпо-

дарювання, де головним суб’єктом є підприємець, який 
раціонально поєднує (комбінує) фактори виробництва 
на інноваційній основі та власну відповідальність, ор-
ганізує та керує виробництвом з метою одержання під-
приємницького доходу [1, с. 86]. Інші вчені трактують 
підприємництво як сукупність певних атрибутів, ознак. 
Зокрема, В. Пилипенко, І. Шевель вирізняють такі його 
чинники: мотив до дії, що є одночасно мотивом збага-
чення; механізм дії, який спирається на інвестування в 
певній сфері економічної діяльності; ризик, пов’язаний 
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із невпевненістю у прийнятих рішеннях [2, с. 12–15]. На-
уковець Ю. Пачковський розглядає підприємництво як 
соціальний феномен кумулятивного типу, що створює 
підґрунтя для поступального розвитку людської цивілі-
зації, з’являється в певний період формування суспіль-
ства або його груп і є запорукою їхнього подальшого 
руху [3, с. 11–12]. 

Водночас у науковій літературі, на нашу думку, дис-
кусійними є певні положення та тлумачення. По-перше, 
деякі фахівці підприємницьку діяльність звужують до 
ініціативної, самостійної діяльності громадян без утво-
рення юридичної особи. Така позиція є помилковою, бо 
юридичні особи є основними суб’єктами підприємни-
цтва, які створюються в різних організаційно-правових 
формах і здійснюють ініціативну, самостійну діяльність 
на власний ризик. 

По-друге, підприємництво – це будь-яка діяль-
ність, спрямована на отримання прибутку. Наголошує-
мо, це діяльність не будь-яка, а та, що заснована на на-
ціональному законодавстві; здійснюється завдяки залу-
ченню як власних коштів, так і опосередкованій участі в 
такій діяльності шляхом вкладення у справу; має на меті 
отримання підприємницького доходу тощо.

По-третє, підприємництвом називається будь-
яка господарська діяльність. Вважаємо, що це не так. 
Господарська діяльність – це діяльність суб’єктів госпо-
дарювання у сфері суспільного виробництва, яка спря-
мована на виготовлення та реалізацію продукції, вико-
нання робіт чи надання послуг вартісного характеру, що 
мають цінову визначеність [4, с. 208]. Господарська ді-
яльність може бути комерційною та некомерційною. 

Проаналізувавши погляди вчених-економістів 
різних епох щодо розуміння підприємництва, 
необхідно зазначити таке:

 характер підприємницької діяльності, етапи 
її розвитку і впливу на національну економіку 
країни залежать від об’єктивних умов, які ство-
рює суспільство;

 основними рисами підприємництва вважають-
ся такі: інноваційний характер, ризикованість, 
оригінальний підхід до ведення справ, само-
стійність, ініціативність, особиста відповідаль-
ність за результати діяльності, орієнтація на 
одержання прибутку і формування соціальної 
відповідальності;

 більшість сучасних досліджень підприємництва 
присвячено висвітленню проблем зниження 
підприємницького ризику, а також досліджен-
ню рушійних сил, що спричиняють розвиток 
підприємництва;

 підприємництво постійно змінювалося під впли - 
вом різних соціально-економічних чинників, 
формувалися різні види, які мають свої особ-
ливості. 

Так, залежно від виду діяльності, вирізняють: ви-
робниче підприємництво (передбачає виробництво 
матеріальних благ); фінансове підприємництво (діяль-
ність, об’єктом якої є гроші та різноманітні фінансові 
інструменти, зокрема цінні папери); інноваційне підпри-

ємництво (діяльність щодо розробки та впровадження 
новітніх технологій); консалтингове підприємництво 
(надання зацікавленим особам консультацій, рекомен-
дацій щодо управління суб’єктом господарювання); 
віртуальне підприємництво (діяльність, здійснювана 
колективом співробітників, які спілкуються винятково 
електронними засобами, без особистого контакту обмі-
нюються продуктами своєї праці); торговельне підпри-
ємництво (діяльність щодо купівлі-продажу, перепро-
дажу товарів). Таке підприємництво може здійснювати 
як на національному, так і на міжнародному рівні. На 
національному рівні його формує система зовнішньої та 
внутрішньої торгівлі. Зовнішня торгівля – це торгівля 
однієї країни з іншими, яка передбачає експорт та ім-
порт товарів і послуг. У сукупності зовнішня торгівля 
різних країн утворює міжнародну торгівлю. 

На нашу думку, підґрунтям внутрішньої торгівлі 
логічно вважати територіальний кордон держа-
ви, адже це торгівля, що здійснюється в межах 

державних кордонів країни. Найчастіше в науці внутріш-
ню торгівлю пояснюють, з одного боку, як вид економіч-
ної діяльності, з іншого – як цілісну, керовану систему, 
що складається з пов’язаних між собою підсистем. За-
гальна характеристика внутрішньої торгівлі як виду ді-
яльності здійснена на основі Національного класифіка-
тора України ДК0009: 2010 (КВЕД-2010), який на рівні 
своїх розділів відповідає міжнародній класифікації ISIC, 
на рівні класів – класифікації ЄС NACE. Згідно з КВЕД 
внутрішня торгівля належить до складу видів діяльнос-
ті сфери послуг та отримала більш широке тлумачення. 
Вона визначається як «оптова і роздрібна торгівля; тор-
гівля транспортними засобами, послуги з ремонту». Від-
повідно до цього виду економічної діяльності увійшли 
об’єкти, що надають посередницькі послуги, окремі види 
побутового обслуговування населення та деякі інші [5]. 

Розвиток внутрішньої торгівлі на засадах комплек-
сного системного підходу пояснюють деякі вітчизняні 
науковці. Так, автори монографії «Внутрішня торгівля 
України: проблеми і переспективи розвитку» вважа-
ють, що внутрішня торгівля набула ознак організованої 
соціально-економічної системи, де взаємодіють такі спе-
цифічні взаємопов’язані структури: організаційна, функ-
ціональна, соціальна і територіальна. Ядро системи ста-
новлять організаційні елементи у вигляді підприємств 
торгівлі, організацій та їх обєднань, товарно-матеріальні, 
трудові ресурси і грошові засоби [6, c. 10–11]. 

Пояснюють торгівлю як складну соціально-еко-
номічну систему автори монографії «Внутрішня торгівля: 
регіональні аспекти розвитку». Основу системи торгівлі 
становлять організаційні елементи у вигляді підприємств 
торгівлі, організацій та їх об’єднань, товарно-матеріальні, 
трудові ресурси та кошти. Іншими ознаками торгівлі як 
системи є сукупність взаємопов’язаних елементів: інте-
гративність, еволюційний характер розвитку, цілісність 
[7, c. 8–9]. На думку М. Барни, система внутрішньої тор-
гівлі є не лише цілісною, а й керованою задля свого по-
дальшого розвитку (отримання корисного результату). 
Під час формування системи внутрішньої торгівлі на-
буває пріоритетного значення система управління нею 
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та виокремлюються інституціонально-трансформаційні 
чинники. Основними принципами системи внутрішньої 
торгівлі автор вважає: результативність, що орієнтує 
внутрішню торгівлю на досягнення ефективності; керо-
ваність, що передбачає необхідність управляти внутріш-
ньою торгівлею; динамічність, що полягає у пристосо-
ваності до трансформації зовнішнього та внутрішнього 
середовищ внутрішньої торгівлі [8, с. 68]. 

На нашу думку, об’єктивний процес розвитку 
внутрішньої торгівлі зумовлює використання систем-
ного підходу до її сутності. Внутрішня торгівля як під-
система національної економіки формується сукупніс-
тю відповідних елементів – суб’єктів підприємництва 
(підприємствами різної організаційно-правової форми 
та величини), їх об’єднаннями, органами управління та 
регулювання (регіональними та центральними органа-
ми виконавчої та законодавчої влади), які перебувають 
у взаємозв’язку. 

Підприємництво в системі внутрішньої торгівлі 
є складним і багаторівневим. Характер функці-
онування детермінується особливостями його 

внутрішньої природи. З одного боку, йому властиві 
ознаки, які притаманні підприємництву загалом (само-
стійність, ініціативність), а також ознаки, що характе-
ризують лише підприємництво в cистемі внутрішньої 
торгівлі, зумовлені високою динамічністю торговельної 
діяльності, різноманітністю організаційно-правових 
форм функціонування. 

По-перше, однією з найважливіших ознак підпри-
ємництва є ризиковість. Без ризику підприємництва не 
буває. Ризиковість є визначальною рисою кожного виду 
підприємництва, оскільки навіть у словнику В. Даля тер-
мін «ризикувати» тлумачиться як «підприємливість» [9, 
с. 96]. Ризиковість є ознакою підприємництва в системі 
внутрішньої торгівлі – може виникати під час постачан-
ня товарів для продажу, а також при отриманні товарів 
для реалізації кінцевим споживачам. 

По-друге, підприємництво в системі внутрішньої 
торгівлі характеризується легітимністю. Тобто мають 
функціонувати такі суб’єкти, які дозволені законодавчи-
ми нормами, створені як суб’єкти господарювання, що 
накладає на них певні зобов’язання, зокрема, податкові. 
Суб’єкти підприємництва в системі внутрішньої тор-
гівлі перебувають у взаємозв’язку й утворюють певну 
цілісність та єдність. Це суб’єкти роздрібної та оптової 
торгівлі, суб’єкти торгового посередництва, які пред-
ставлені різними організаційно-правовими формами –  
приватні, колективні, комунальні, акціонерні, товари-
ства з обмеженою відповідальністю тощо. 

По-третє, продаж товарів чи послуг в ідеально-
му варіанті має приносити вигоду найбільшій кілько-
сті зацікавлених осіб. Але природно й те, що інтереси 
і вигоди кожної із сторін можуть різнитися за змістом 
та величиною, однак має підтримуватися баланс інтер-
есів усіх сторін. Це є запорукою успіху та особливістю 
будь-якого підприємництва і, зокрема, підприємництва 
у сфері внутрішньої торгівлі. 

По-четверте, важливою особливістю є гнучкість 
суб’єктів підприємництва в системі внутрішньої торгів-

лі, що виявляється в їхній спроможності до своєчасних 
змін з метою швидкої адаптації до потреб ринку. Ця 
ознака набула особливого значення в сучасних умовах 
унаслідок швидкої індивідуалізації та диференціації, 
зростання асортименту товарів, швидкого реагування 
на зміни кон’юнктури ринку. Як результат – підприєм-
ництво в системі внутрішньої торгівлі характеризуєть-
ся інноваційністю – запровадженням нових технологій, 
методів чи способів реалізації товарів. 

П’яте – мобільність суб’єктів підприємництва в 
системі внутрішньої торгівлі. Без особливих труднощів 
такі суб’єкти створюються як у великих, так і в малих та 
середніх містах і селах. Їм притаманні: висока маневре-
ність, готовність до виправданого комерційного ризику. 
Розвиток торговельної мережі позитивно впливає на 
економічне становище та соціальне середовище, осо-
бливо в невеликих містах та селах – у короткі строки 
створюються нові робочі місця, краще використовують-
ся трудові та сировинні ресурси. 

Однією з ознак підприємництва в системі вну-
трішньої торгівлі є його високий рівень інформованос-
ті. Це зумовлено тим, що, працюючи на внутрішньому 
ринку, суб’єкти підприємництва наближені до свого по-
стачальника та клієнта, тому мають можливість швидко 
реагувати на будь-яку зміну, зокрема законодавчу чи в 
потребах та смаках, визначати свої конкурентні перева-
ги в боротьбі за споживача. 

Отже, підприємництву в системі внутрішньої 
торгівлі притаманна сукупність ознак, які фор-
мують його економічний зміст і зумовлюють 

функціональну роль та місце в ринковій економіці. Ви-
окремимо, на наш погляд, головні соціально-економічні 
функції підприємництва у сфері внутрішньої торгівлі: 

1. Ефективне управління економічними ресурса-
ми, які перебувають у розпорядженні суб’єкта підпри-
ємництва. Оптимальне комбінування факторів вироб-
ництва сприяє найбільш ефективному використанню 
економічних ресурсів – матеріальних, фінансових, тру-
дових, інтелектуальних тощо. Якщо дану функцію під-
приємець не виконує, він характеризується як банкрут. 

2. Формування ВВП країни, визначення масш-
табів та темпів економічного зростання. Традицій-
но рушійною силою розвитку національної економіки 
вважається виробництво. Однак, визначаючи значу-
щість виробничої сфери, не варто применшувати роль 
внутрішньої торгівлі, завдяки якій створюється зна-
чна частка ВВП країни: у 2015 р. вона становила 13,8%,  
у 2014 р. – 14,2%; у 2013 р. – 12%; у 2012 р. – 11,8%;  
у 2010 р. – 11,3% [11; 12, с. 6].

3. Створення соціального захисту та соціальної 
допомоги. Активний розвиток підприємництва в сис-
темі внутрішньої торгівлі сприяє, з одного боку, зро-
станню кількості робочих місць, з іншого – збільшенню 
податкових надходжень, частина яких спрямовується на 
здійснення соціальних виплат.

4. Забезпечення мінливих та зростаючих потреб 
споживачів, підприємців, товаровиробників у товарах і 
послугах (продукти харчування, непродовольчі товари, 
послуги тощо). Підприємства сфери внутрішньої тор-
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гівлі задовольняють особисті та колективні, виробни-
чі потреби в товарах відповідно до обсягів і структури 
платоспроможного попиту як населення, так і товарови-
робників. З іншого боку, забезпечують створення при-
бутку виробникам товарів. Задовольняючи існуючий 
попит споживачів унаслідок реалізації товарів, вивча-
ють нові споживацькі потреби та запити.

5. Налагодження господарських зв’язків між регіо-
нами країни та між галузями народного господарства. 
Підприємництво сфери внутрішньої торгівлі підтримує 
їх функціонування та розвиток, зокрема окремих гео-
графічних районів та регіонів країни загалом, активізує 
і розширює обмін, посилює розподіл праці, стимулює 
процес створення найбільш ефективних організаційно-
правових структур із сучасними методами і формами 
управління. Здійснюючи торговельні операції всередині 
країни, підприємства ефективно використовують наяв-
ні ресурси, переймають сучасний досвід організації та 
управління господарською діяльністю. 

6. Організація постачання товарів від вироб-
ника до споживача посередництвом купівлі-продажу. 
Суб’єкти підприємництва системи внутрішньої торгівлі 
організовують масове переміщення товарів від вироб-
ників до споживачів. Це, з одного боку, дає можливість 
виробнику раціонально розподілити виготовлені то-
вари та досягнути відповідного рівня прибутковості. З 
іншого боку, суб’єкти внутрішнього торговельного під-
приємництва, максимально зберігаючи споживчі влас-
тивості товарів, пропонують їх споживачам. 

Узагальнюючи наукові доробки з питань методо-
логії підприємництва, вважаємо, що підприємни-
цтво в системі внутрішньої торгівлі – це ризико-

вана, ініціативна, легітимна діяльність, спрямована на 
отримання прибутку за результатами купівлі, продажу 
товарів усередині країни. Це сукупність тих суб’єктів 
господарювання (юридичних осіб або фізичних осіб – 
підприємців), які зареєстровані в установленому зако-
ном порядку, є гнучкими, мобільними та характеризу-
ються високим рівнем інформованості. 

Доповнює розуміння підприємництва системи 
внутрішньої торгівлі класифікація його суб’єктів. Кла-
сифікація визначається різними чинниками, зокрема 
типом власності, кількістю власників і чисельністю 
працюючих, характером і складом суб’єктів діяльності, 
організаційною формою, масштабами діяльності тощо. 
Наведені класифікаційні ознаки характеризують як під-
приємництво загалом, так і підприємництво в системі 
внутрішньої торгівлі зокрема. За класифікаційною озна-
кою моделі підприємництва виділимо: 
 класичну модель підприємництва в системі 

внутрішньої торгівлі, яка незмінно орієнту-
ється на традиційне використання наявних ре-
сурсів та технологій. Її основний економічний 
мотив – одержання підприємницького доходу 
за результатами продажу товарів у визначений 
відомий спосіб – через роздрібну торговельну 
мережу (традиційні магазини різного розміру) 
або суб’єкти оптової торгівлі; 

 інноваційну модель підприємництва в систе-
мі внутрішньої торгівлі, яка передбачає ак-
тивне використання переважно інноваційних 
організаційно-управлінських, техніко-тех но ло-
гічних і соціально-економічних рішень у сфері 
внутрішньої торгівлі. Ця модель відрізняється 
від класичної тим, що спрямована на просуван-
ня товарів різного призначення новітніми спо-
собами із застосуванням сучасних технологій 
та інновацій. Їх ознака – значна частка інвести-
цій у нові сучасні торговельні формати, вико-
ристання сучасних інформаційних технологій 
як засобу підтримки процесу продажу та управ-
ління продажем.

За формою торгівлі виокремимо: підприємництво 
у сфері роздрібної торгівлі; підприємництво у сфері 
оптової торгівлі; посередництво у сфері внутрішньої 
торгівлі.

У вітчизняній науці існує й інша класифікація ви-
дів торговельного підприємництва: підприємництво у 
сфері роздрібної торгівлі, підприємництво у сфері опто-
вої торгівлі, підприємництво у сфері оптово-роздрібної 
торгівлі [10, c. 29–44]. Ми вважаємо, що посередництво 
в системі внутрішньої торгівлі є підприємництвом, що 
характеризується певними ознаками. 

Підприємництво у сфері роздрібної торгівлі – це 
підприємницька діяльність з купівлі-продажу 
товарів та послуг безпосередньо громадянам 

та іншим кінцевим споживачам для їхнього особисто-
го некомерційного використання незалежно від форми 
розрахунків. Згідно з чинним законодавством підпри-
ємництво у сфері роздрібної торгівлі представлене: ма-
газинами, павільйонами, кіосками, ятками, палатками, 
лотками, наметами, складами товарними, крамницями-
складами, магазинами-складами. Найбільш поширени-
ми суб’єктами роздрібного торговельного підприємни-
цтва є магазини. Спеціалізовані магазини реалізують 
товари однієї конкретної товарної групи (одяг, взуття, 
меблі, господарські товари, електротовари, кондитер-
ські вироби тощо). Вузькоспеціалізовані магазини про-
дають товари, що становлять частину товарної групи 
або підгрупи. Комбіновані магазини реалізують товари 
декількох груп або підгруп, що відображають спільність 
попиту, а також задовольняють потреби відповідного 
кола споживачів. Змішані магазини продають товари 
різних груп (як продовольчі, так і непродовольчі), що не 
утворюють спеціалізовані секції.

Набувають поширення неформальні інтегровані 
об’єднання – торговельні мережі – складна організа-
ційна структура здійснення підприємництва в системі 
внутрішньої торгівлі, утворена внаслідок горизонталь-
ної та вертикальної інтеграції торговельних об’єктів. На 
кінець 1990-х – початок 2000-х років припадає розвиток 
торговельних мереж. Переважна більшість таких мереж 
корпоративні, що сформувалися на ринку роздрібної 
торгівлі продовольчими та непродовольчими товарами. 
Набувають свого розвитку, але меншими темпами, і до-
говірні торговельні мережі, які формуються на засадах 
франчайзингу. Новими для вітчизняної внутрішньої 
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торгівлі, але достатньо перспективними, є партнерські 
мережі.

Підприємництво у сфері оптової торгівлі виконує 
роль організатора ринку, збалансовуючи інтереси його 
учасників. Це діяльність, яка, з одного боку, спрямо-
вана на активну купівлю-продаж товарів вітчизняних 
та іноземних товаровиробників, з іншого – забезпечує 
роздрібну торгівлю необхідним асортиментом товарів. 
Основним суб’єктом для сфери оптової торгівлі є опто-
ва база. Бази можуть бути: оптово-збутовими, оптово-
закупівельними, вихідними, оптово-торговельними. 
Організаційно-правова форма такого суб’єкта – спільне 
підприємство, акціонерне підприємство. Для оптової 
торгівлі можуть використовуватися спеціально при-
стосовані приміщення для зберігання товарних запасів і 
формування асортименту товарів. 

Посередництво у сфері внутрішньої торгівлі – іні-
ціативна самостійна діяльність щодо купівлі-
продажу товарів та встановлення комерційних 

зв’язків від імені або за дорученням третьої сторо-
ни. У Господарському кодексі України визначено, що 
господарсько-торговельна діяльність може здійснюва-
тися суб’єктами господарювання в різних формах, зо-
крема як комерційне посередництво у здійсненні торго-
вельної діяльності [13].

На нашу думку, основне завдання посередництва в 
системі внутрішньої торгівлі – підвищити рі-
вень ефективності роботи виробника шляхом 
передання посереднику функцій щодо про-
сування товарів до споживачів. Окрім цього, 
використання посередника у взаємовідноси-
нах між виробником і споживачем суттєво 
зменшує період оборотності капіталу, а отже, 
підвищує прибутковість виробництва. Це 
особливий вид підприємницької діяльності 
у сфері товарного обігу, що забезпечує вико-
нання таких операцій: купівлі-продажу, комі-
сійних, брокерських, біржових тощо. В Украї-
ні посередництво у сфері внутрішньої торгів-
лі представлене гуртовими посередниками, 
брокерськими конторами, дистриб’юторами, 
консигнаційними фірмами. 

Запропоновані автором основні харак-
теристики підприємництва в системі внутріш-
ньої торгівлі графічно зображені на рис. 1. 

ВИСНОВКИ
Отже, теоретичні підходи до сутності 

підприємництва в системі внутрішньої тор-
гівлі дають змогу розширювати горизонти 
української науки. Підприємництво у сфері 
внутрішньої торгівлі виконує важливу еко-
номічну, соціальну функцію, що стосується 
не лише розвинутої ринкової економіки, а й 
трансформаційних господарських систем.   
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ПІДПРИЄМНИЦТВО В СИСТЕМІ ВНУТРІШНЬОЇ ТОРГІВЛІ

це:  

– ризикована, ініціативна, легітимна діяльність, спрямована
   на отримання прибутку за результатами купівлі, продажу,
   перепродажу товарів усередині країни;
– сукупність тих суб’єктів господарювання (юридичних осіб 
   або фізичних осіб – підприємців), які зареєстровані
   в установленому законом порядку, здійснюють продаж
   товарів та послуг задля вигоди заінтересованих осіб
   і отримання прибутку, є гнучкими, мобільними
   та характеризуються високим рівнем інформованості

 

 

 

характеризується:

 

 

формує:

 

 

– ВВП країни;
– соціальний захист;

 

  

забезпечує:

 

 

– зростаючі потреби споживачів;
– ефективне управління економічними ресурсами;

 

  

охоплює:
– підприємництво у сфері роздрібної торгівлі;
– підприємництво у сфері оптової торгівлі;
– посередництво у сфері внутрішньої торгівлі

ризиковістю, легітимністю, гнучкістю, мобільністю,
високим рівнем інформованості

Рис. 1. характеристика підприємництва у системі внутрішньої торгівлі
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